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・著作権について 

本冊子並びに本冊子の表記は、著作権法で保護されている著作物です。 

本冊子の著作権は発行者後藤あゆみにあります。 

本冊子の使用に関して、以下の点を十分ご留意ください。 

 

・使用承諾に関する契約 

本契約は、本冊子を持つ個人・法人（以下甲）と発行者（以下乙）との間での契約です。 

本冊子を甲が受理し開封したことにより、以下の契約に同意したことになります。 

 

第一条 本契約の目的 

乙が本冊子に含まれる情報を、本契約に基づき甲が使用する権利を承諾するものです。 

ただし、使用は非独占的なものに限られます。 

 

第二条 禁止事項 

本冊子に含まれる一切の情報は、著作権法によって保護されます。 

本冊子に含まれる情報を、甲は乙の書面による事前許可なくして出版・講演活動およびメディア配信などによって一般公開することを禁じます。 

また、電子メディアによる配信等で一般公開することを禁じています。 

特に当ファイルを第三者に渡すことは厳しく禁じます。 

甲は自らの所属する会社や組織においてのみ、本冊子に含まれる情報を使用できるものとします。 

 

第三条 損害賠償 

甲が本契約の二条に反し、乙に損害が生じた場合には、 
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乙は甲に対し違約金を請求する権利を有するものとします。 

契約の解除 

甲が本契約に反したと乙が判断した場合は、 

乙は使用承諾に関する契約を解除することができるものとします。 

 

第四条 免責事項 

本冊子に含まれる情報の使用責任の一切は甲にあり、 

この情報により甲に損害が生じても、乙は一切の責任を問われません。 

 

【推奨環境】このレポート上に書かれている URL はクリックできます。 

できない場合は最新の AdobeReader をダウンロードしてください。 

（無料）http://www.adobe.co.jp/products/acrobat/readstep2.html 

 

  

http://www.adobe.co.jp/products/acrobat/readstep2.html
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はじめに 

 

この度はあゆの最新レポート 

「Kindle 出版は見せ方が 9割 売れているベストセラー作家がこっそりやっている秘密の戦略」 

をダウンロードしていただきありがとうございます。 

 

このレポートはキンドル本が売れているベストセラー作家さんが 

「本を売るためにひっそりやっていること」を調査し、あゆ視点の考察をまとめたものです。 
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わたしはこれまでキンドル出版サポート 878 件を超える現場で 

たくさんのベストセラー作家さんに接し、売れている本の共通点や作家さんたちの努力をみてきました。 

 

今回のレポートでは、表には決して出てこない「本を売るための秘密のノウハウ」を 

わたしがリサーチし、勝手に分析した結果をまとめました。 

 

キンドル本をたくさん売るためのヒントが満載です。 

 

では始めます！ 
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今回レポートを作成しようと思ったきっかけは、出版サポート業務の中で一番多い 

「電子書籍が売れません。どうしたらいいですか？」という質問にお答えするためです。 

 

わたしは 2021 年に「売れない電子書籍を売る方法」というキンドル本を出版しています。 

現在は情報が古くなったので Kindle ストアから取り下げて出版停止しているのですが 

なぜか今もポロポロと読まれています。 
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そこで 2024 年に改訂版を出そうと思い、色々とリサーチした結果、 

今、電子書籍をたくさん売るためには、表紙デザイン、販売ページ、キンドル SEO＋新しい視点を 

取り入れることが大事だと気がつきました。 

 

新しい視点、それが、「メディア構築」です。 

 

なぜ「メディア構築」を追加したかというと、売れているベストセラー作家さんが 

どんなことをやっているかを掘り下げて調べていくうちに、大きな共通点に気がついたのです。 
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大前提としてKindle 本をたくさん売るための基本は「電子書籍が高品質であること」が鉄則です 
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高品質なキンドル本とは？ 

 

ここでいう高品質な Kindle 本とは 

企画がねられている、つまりコンセプト設計ができていること 

最後まで精読される文章で書かれていること 

Kindle 本に必要な項目が揃っていること 

書籍にあった最適な表紙デザインが付いていること 

書籍に続編があり、シリーズ化されていること 

 

1 つずつ解説します。 

  



p.17 

Copyright©2024 後藤あゆみ All rights reserved. 

 



p.18 

Copyright©2024 後藤あゆみ All rights reserved. 

キンドル本の企画書を作っていますか？ 

 

さて、あなたはキンドルを作る時に企画書を作っていますか？ 

キンドル本を作る時には、どういう本を作りたいか 

最初にコンセプトをしっかり考える必要があります。 

 

具体的には 

タイトル：検索キーワードを含むAmazonSEOを考慮したタイトル 

著者名：あなたが何をしているかわかるような肩書きをつける 

企画の意図：なぜこの本を書こうと思ったのか 

読者ターゲット：どんな人に読んで欲しいのか 
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ベネフィット：読者が得られる未来はどんなものか 

著者プロフィール：この本を書くあなたはどういう立場の人なのか 

類書：あなたの本と同じジャンルの本はどの本か 

類書との差別化：ライバル本にはないあなただけの特徴は？ 
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最後まで精読される文章とは？ 

 

Webライティングを意識した文体 

人に正しく伝わる日本語の書き 

分かりやすい文章 

正しい接続詞など、 

読者にストレスを感じさせない文章ということです。 

 

改行位置と体裁整え 

スマホで本を読む読者が増え、パッとみた時に「よみにくい！」と思われたらそこで離脱されてしまいます。 
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誤字脱字・表記揺れ・半角全角揃えの確認 

専門用語でいうと校正・校閲にあたります。 

 

縦書き・横書き 

縦書きが向いているもの、横書きの方が読みやすいものなど、本の内容によって選びます。 

 

 

ですます調・である調 

文末の表現で読者に与える印象はまったく異なるので 

相手にどのように受け取ってほしいかを考えて文体を選びます。 
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文章の型 

文章を書くのが苦手という人は「文章の型」を使うと執筆が進み、まとまった文章がかけます。 

具体的には、起承転結やプレップ法などがあります。 

 

文字数 

電子書籍に最適な文字数については、規定はありません。自由です。 

以前は 1 万 5000 文字もあれば電子書籍としては十分と言われていましたが、 

昨今は一般著者さんの作品のクオリティとリテラシーが上がり 

少なくとも 2 万 5000 文字は必要と感じています。 

販売ページに掲載されるページ数が 100 ページを超えるくらいはほしいところです。 

 



p.24 

Copyright©2024 後藤あゆみ All rights reserved. 

オファー誘導 

電子書籍からメールアドレスや公式 LINE の登録に誘導する人が増えています。 

「特典あげるよ」「有益情報をお届けします」といったオファーはほどほどにしてください。 

あまりにもあからさまなセールスをして、Amazon に読者からクレームが入ると 

出版停止やアカウント停止などのリスクが高まります。 
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キンドル本に必要な項目 

 

前書き 

前書きは読者が最初に読む場所ですので、ここで興味を持ってもらえないとページを閉ざされてしまいます。 

前書きには「この本にはどんなことが書いてあるか」「あなたに必要な情報が書いてあります」「あなたの幸せな未

来」簡単な自己紹介をして「この本を書くに値する人物である」ことを読者に伝えます。 

 

 

本文 

本文は自分の思うがまま自由に執筆してください。 

キンドル出版は KDP ガイドラインで禁止されているジャンルがあります。出版前には審査がありますので 
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規約違反の書籍は出版できません。また AI 生成で起こした文章は出版は可能ですが 

どの AI ツールを使用したかを出版申請時に報告する必要があります。 

 

 

特典 

特典は、本をより深く理解するための補助コンテンツとなります。 

読者が「絶対にほしい！」と思うような強烈なインパクトがないと特典請求にいたりません。 

 

 

自己紹介 

自己紹介は前書きで簡単にいれますが、さらに深く読者に知ってほしいときは、本文のあとにじっくり書いてくださ
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い。本の内容によっては過去の辛い経験など、自己開示することにより共感しファンとなってくれます。 

 

 

奥付け 

奥付けには、書籍の発行日、発行人、禁止事項、連絡先、コピーライトなどを入れます。 

盗作、著作権問題などのトラブルに見舞われた際、 

奥付けページに記載した情報が状況を助けてくれることがあります。 

 

SEO 

SEO とは Amazon の検索にヒットさせる手段のことで、 

施策としてはタイトルやサブタイトルの中に検索キーワードを含めておきます。 
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集客導線 

集客動線とは、書籍から自社商品を販売するための窓口を設置することです。 

特に、ビジネス書集客用の書籍を作る方は、書籍の最後に公式 LINE やメルマガに誘導するページを用意します。 

 

 

レビューのお願い 

Amazon ではレビューのお願いをすることができます。 

書籍の最後で読者に「本を読んだ感想などお聞かせください」とレビューのお願いをしてください。 
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キンドル本の表紙に必要な 7つの項目 

 

タイトル 

タイトルを見ただけで内容がわかる、タイトルは最大の SEO 対策になります。 

長すぎず一瞬で記憶できる程度の文字数が理想的です。 

販売ページに表示されたタイトルと表紙に書かれたタイトルは同じであることが鉄則です。 

 

 

サブタイトル 

サブタイトルはメインタイトルを補足する重要なコピーです。 

タイトルの次に強力な SEO 対策になります。 
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キャッチコピー 

短くてインパクトがあること、直感的に理解できること、 

パッと目の中に入ってきた文字は読んで理解する前に脳に届いてしまいます。 

つまり、秒速でこの本が必要かどうか判断されてしまうということです。 

そのため、短くて直感的に理解できるコピーであることが必須です。 

 

キャッチコピーは表紙デザインのワンポイントになります。 

吹き出しなどを使ってデザインのパーツとして取り入れることができます。 
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フォントの選び方 

フォントには性格があるので、読者に与える印象を操作することができます。 

 

新聞や教科書にみる明朝体は、権威性や真面目な印象を、 

絵本などにみる丸ゴシック体はやさしい・ふんわりした印象をあたえます。 

反応が良いフォントは 2 種類あります。それはベーシックなゴシック体と明朝体です。 
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フォントのデザインにこだわりすぎると「線が細くて見えない」「デフォルトしすぎて何て書いてあるかわからない」 

というふうに、とたんに読みにくくなります。 

 

表紙はキンドルストアの小さなサムネイルで目立たないと他の本に埋もれてしまい見つけてもらうことが

できません。目を引くことが重要ですのでこれらを意識してフォントを選んでください。 

 

 

カラー 

カラーの選び方のコツは、色をたくさん使いすぎないことです。 

王道は 3 色、多くても４色程度におさめます。 
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本のテーマから思い浮かぶイメージに使用する色を考えます。 

例えば、癒しのテーマならグリーン系、恋愛はピンク系、金融はゴールド系という感じです。 

 

 

イラスト画像の選び方 

画像を選ぶ際の最大の注意点は「著作権侵害」です 

 

自分で書いたイラストや自分で撮影した写真には著作権がご本人にあるので問題ありません。 

著作権フリーの素材サイトからダウンロードした画像の中には、商用利用不可、個人利用のみと 

ルールが設定されていることがありますので使用する素材とサイトの利用規約を必ず読んでください。 
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また、書籍の後付けに使用した著作権フリー画像のクレジット（引用サイト、クリエイター名、作品名など）を記載

しておくと何かトラブルがあった時に安心です。 

 

 

昨今は、クオリティの高いAI生成イラストや写真が個人でも作れるようになりましたが 

こちらもAIが生成した画像が著作権侵害にあたらないか必ず確認してください。 

 

AIが生成した画像が他人の作品に酷似していたり、有名な人気アニメの模倣だったりということが 

まれにありますのでご注意ください 
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著者名と肩書き 

どんな人が書いた本なのかがわかるように肩書きと著者名を入れるようにしています。 

 

 

外注デザイナーさんに表紙を依頼する時も、この7つの項目は必須なので明確な指示をしてください。 

丸投げしてしまうと、思い通りのデザインが上がってこなくても文句は言えません。 
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売れるキンドル本の表紙デザインのコツ 

電子書籍の表紙をデザインする作業の前にリサーチすることはとても重要です。 

あなたと本の同じカテゴリーはどんな本があるのか？ 書籍全体のマーケットでは何が売れているのか？ 

面白い、真似したいタイトルが見つかることもあります。 

 

表紙は「ターゲットに興味を持ってもらう」ことが目標です。 

・何が書いてあるかわかること 

・フォントで書籍の印象が決まるので慎重に選ぶこと 

・書籍のイメージに合うイラストをつかうこと 

・カラーをたくさん使いすぎないこと 

これらを意識してデザインすると読者に選ばれる表紙がつくれます。  
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続編・シリーズ化する 

書籍にあった適切なカテゴリーの中にあなたの本が数冊ならぶことが大事です。 

 

シリーズ化のポイントは売れ行きの良いテーマを複数冊で広げていくこと。 

シリーズ化することで専門家の権威性を見せることができます。 

また 1 冊気に入ってくれた読者は「この人の本なら次も読んでみよう」とファンやリピーターを獲得できます。 

 

シリーズ化すると Kindle のセール対象品に選ばれやすく、まとめ買いユーザーを囲えます。 

Kindle ストアの検索ページにもシリーズで縦に並んで表示されることがあり、 

シリーズ本の売れ行きが良くなると Kindle ストアの左カラムにあなたの著者名が表示されるようになります。 

電子書籍がシリーズ化できたら合本して、文章量の多いリッチなペーパーバッグを作れますよ。  
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販売ページの作り方 

 

本をたくさん売るために必要なのは、「高品質なキンドル本を作ること」はもちろんなのですが 

キンドルストアの販売ページを充実させることも忘れてはいけません。 

 

販売ページとは、以下の Amazon 商品ページのことです。 
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販売ページでまず一番はじめに目が行くのが表紙、次にタイトルとサブタイトル、内容紹介文、A+コンテンツの画像 

登録情報には Amazon の売れ筋ランキング、最後にカスタマーレビューが出てきます。 

 

実はこの販売ページは、AmazonSEO の大きなポイントなんですよ。 

 

PV数：ページを訪問してくれた人数 

コンバージョン率：商品ページを訪れた人のうち購入してくれた人が何％いるか 

 

この数字が高ければ、キンドル SEO の効果が期待できます。 

残念ながら、KDP のシステムでは販売ページの PV 数、コンバージョン率を見ることはできません。 
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それでは販売ページの作り方を簡単に解説します。 

 

表紙、タイトルとサブタイトル 

 

さきほど表紙デザインとタイトル・サブタイトルについては説明しましたのでここでは割愛します。 

 

一つだけ追加しておくと、商標権・著作権抵触に注意してください。 

有名人の写真や名前、商品名、ブランド名、商標登録済みの言葉などは使わないようにしてください。 
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内容紹介文 

内容紹介文は購入の決め手になります。本を買おうかどうしようか悩んでいる人は、内容紹介文を読んで購入を決め

ます。また内容紹介文を見た後に「もう少し内容が知りたい」と思った人を試し読みに誘導できます。 

 

内容紹介文に「どんな読者のために書かれた本だ」とターゲットを指定して説明しておくと 

低評価レビューを回避できます。 

 

内容紹介文はキンドル本のメタデータになるので、キーワードを意識して盛り込むようにしてください 

また内容紹介文は最大 4000 文字まで入力ができますので、目次を記載して全容を見せることもできます。 

特典を用意している人は、詳細や配布方法を内容紹介文の中で説明できます。  
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A+コンテンツ 

販売ページの「出版社より」という場所に表示される A＋コンテンツは 

Amazon が無料で提供してくれる広告エリアです。 

 

Amazon アルゴリズムの要素として A+コンテンツの画像説明が SEOに影響が大きいと言われています。 

 

A+コンテンツの目的は 

・本の存在を知ってもらうこと 

・関連本をまとめて紹介できる 

・本のいいところを知ってもらう 

・販売ページの中で読者の視線をキャッチしビジュアルで販促する 
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A+コンテンツの画像には著者や事業の紹ができるので認知度アップに使えます。 

 

またA+コンテンツの画像には、表記できない単語がたくさんあります。 

例えば、ベストセラーやランキング 1位、特典案内の表記、メルマガや公式 LINEの誘導、QRコードなど 

記載できないもののルールがあり、使用するとKDPの審査が通りません。 
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著者ページ 

KDP マーケティングツールの著者セントラルと連動しており、自著をまとめて紹介できます。 

自己紹介や事業紹介、WEB やリアルでの活動内容などを画像だけでなく動画も掲載でき、 

ペンネームは 3 つまで登録可能です。 

 

著者ページの中では、発売初日から現在までのランキングの推移とカスタマーレビューがまとめて閲覧できます。 

SNS のアイコンと活動ネームをペンネームと揃えておくと覚えてもらいやすいのでおすすめです。 

 

著者ページにある「フォローする」というボタンはリピーター獲得に有効です。 

あまり注目されていませんが、実は大きな注目すべきポイントです。 
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カスタマーレビュー 

 

商品を買う時にはカスタマーレビューを参考にする人が多いため、 

高評価がたくさんついていると自然に売り上げが良くなります。 

 

カスタマーレビューの件数は Amazon アルゴリズムにかなり影響が大きく、高評価レビューが多いほど優位です。 

カスタマーレビューは読者のリアルな感想が聞けます。たまに低評価がつくことがありますが、低評価は著書の改善点の指

摘だと前向きに捉えましょう。 

 

Amazon のカスタマーレビューにはルールがあります。 

例えば「レビューを書いてください」という依頼は OK ですが、「やらせ」や「さくら」は NG です。 
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家族、友人関係、職場関係者などの投稿だとわかると、 

レビューが消されたり、レビューする権利がなくなったりします。 

 

 

気をつけないとアカウントの停止ということにもなりかねませんので 

絶対に、相互レビューはしないでください。アマゾンのAIを侮ってはいけません。バレます。 

 

また悪質な低評価はカスタマーセンターに相談すると削除してもらえることもあります。 
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キンドル本の宣伝の仕方 

宣伝というのは=集客という意味です。 
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仲間の応援 

 

仲間の応援というのはシンプルにあなたを応援してくれる人のことです。 

家族、会社の同僚や知人、友達、オンラインサロンやコミュニティのメンバー、 

出版塾、ライティング塾、起業塾のメンバーなど、利害関係なしでお付き合いできる仲間といえます。 

 

（有料サービスで本を宣伝してくれる人や拡散屋さんなどもいます。 

拡散屋さんは、仲間とは言い難いのですが、自分の力で読者を集めることをしないので 

便宜上ここに入れています。） 
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オウンドメディア（ファン・見込み客） 

 

オウンドメディアとは、自社で運営するメディアのことを指し、一般的には、ウェブサイトやブログなどをいいます。 

SNS は正確にいうとアーンドメディアというのですが、 

自分で運用する媒体という意味でオウンドメディアに含めています。 

・公式サイト LP の訪問者 PV 数を増やす 

・メルマガ読者を集める 

・SNS 広告や Amazon 広告で訪問者を増やす 

・プレスリリースで多くのメディアに拡散してもらう 

・ペーパーバックなどを自分で用意して販売する などがあります 
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上記は、プラットフォームを利用して活動するタイプのメディアです。 

ここで大事なのは「自分らしく活動できる媒体」「継続して発信し続けること」です。 

X は、投稿が短文でお気軽な点と、半端ない拡散力があるので Kindle 出版とXは相性がいいと言われています。 

 

他にも 

ブログ、ホームページ、インスタグラム、Facebook、note、メルマガ、公式 LINE など 

いろいろなプラットフォームでの活動が可能です。 

 

オウンドメディアで発信して、すぐにファンや見込み客が集まることはありません。 

運用・更新をコツコツと積み重ね、あなたのことを 1 人でも多くの人に知ってもらい 

あなたの情報が必要だと共感してくれる仲間をふやしましょう。  
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KDPマーケティングツール 

 

KDP マーケティングツールを活用しましょう！ 

マーケティングツールは、KDP セレクトに登録することで A+コンテンツが作成できたり、 

無料キャンペーンが実施できたり、自分の電子書籍をアマゾンのセールに自薦できたりします。 

ただし、Amazon が決めた値下げ価格にロイヤリティ率がかかるので印税は通常よりも減ります。 

キンドルストアだけでなく、Amazon マーケットプレイスのお客様にも 

認知度アップ・露出度アップできるチャンスです。 

 

予約販売は人によっては大きな販促になります。 

販売前からキンドルストアに表示されるので単純に露出度がアップします。 
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KDP マーケティングツールは、著者ならば誰でも平等に使用できるツールです。 

手間をかければ必ず成果につながりますよ。 

 

本が売れている人たちは、こぞって使用しています。 

ぜひ、フル活用してください。料金はかかりません。 
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キンドル本売れている人がやっていること 

 

実際にキンドル本売れている人がやっていることをご紹介します。 

 

今回のレポートではわたしのお客様 5 名の方にご協力いただきました。 

掲載許可は得ていますのでお一人ずつ解説します。 
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牧野わたる様 

 

牧野様は本業がプログラマーで主に IT に関する専門書を専門家のポジションで出版されています。 

 

注目したいところは、 

読者のレベル感（初心者、上級者、専門家など）に合わせてペンネームを使い分けている点です。 

 

それぞれのペンネームで、売れ行きの良いテーマを膨らませシリーズ化されています。 

1 冊ベストセラーが取れると関連書籍も一緒に売れ行きが伸びていきます。 
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竹内洋平様 

 

竹内様はブログアフィリエイトのプロ。ご自身でブログスクールを運営されています。 

著者ポジションはブログを教える先生で、書籍にはブロガーさんがつまずくポイントが網羅されており 

ノウハウ満載の内容となっています。 

 

竹内様の一番の強みは、メルマガ読者をたくさん抱えていらっしゃるところです。 

メルマガ読者は竹内さんの情報を求めて集まっている「優良な見込み客」、 

または、すでに竹内さんの商材を購入したことがある「顧客」といえます。 

 

メルマガ読者は竹内さんのファンで、竹内さんからの新しい情報を受け入れる準備が整っています。 
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そのため 99 円で予約販売をした時点でベストセラーが獲得できました。 

 

この予約販売の時点で「有益な特典」を配布し、「X の拡散力」を使って 

メルマガ読者だけでなく X にいるブロガーさんたちにもリーチすることができました。 

 

X で行った特典配布キャンペーンは拡散力と口コミでどんどん書籍が認知され、 

発売後３ヶ月で注文数が 630 冊突破したということです。 
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たてばやし淳様 

 

たてばやし様はチャット GPT とエクセルを掛け合わせた書籍が大ヒットし 

AIの専門家というポジションで書籍を出していらっしゃいます。 

 

オンラインスクールの講師をされていて、ご自身の公式サイトの中に、書籍専用の LPを設置し、 

新刊を発表するたびに更新されています。 

 

書籍の専用 LP の中には、ベストセラー獲得の報告、書籍の中身を動画で解説したり、電子書籍以外の 

関連サービスと合わせて紹介したりと、多方面から組み合わせて宣伝活動をされています。 
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キーリー聡美様 

 

キーリー様はスピリチュアルヒーラー兼ライフコーチをされています。 

主な活動場所が YouTube で、電子書籍を出版したことでチャンネル登録者が 2 倍に増えたそうです。 

書籍購入者限定特典のニーズがありすぎて、メルマガ登録者数も激増したそう。 

 

ショート動画が流行していることもあり、 

書籍を出版した時にはインスタグラムのリールでも紹介されていました。 

 

YouTube、インスタグラム、メルマガを使って出版記念キャンペーンの特典配布をして 

書籍の販売だけでなく、ご自身のビジネスも過去最大の収益が得られたということでした。 
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ゆかりん様 

 

ゆかりん様は、わたしのインスタ繋がりのお友達で、インフルエンサーとして活動していらっしゃいます。 

活動の拠点がインスタグラムで、インスタライブをはじめ、リール動画、ストーリーズ、フィード投稿、DM と 

全ての機能をフル活用して書籍の出版キャンペーンをガンガンされていました。 

 

ベストセラーの報告や書籍のカスタマーレビューなどをマメにインスタに投稿して、 

自分で自著を盛り上げる努力はあっけに取られるほど熱心でした。 

 

また、彼女はプレスリリースを利用して出版を告知したことにより、 

各種メディアへの拡散が成功し、雑誌の取材やテレビ出演が決まったり印税以外の収益がかなりあったようです。  
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おわりに 

 

最後までお読みくださりありがとうございました。 

ベストセラーを獲得している著者たちが「本を売るためにどんなことをしているのか」をご紹介しました。 

 

キンドル本が売れている人がやっていることは 

1つ目：高品質な電子書籍を作ること 

2つ目：専門家ポジションで書籍を出版し、専門家のブランディングで情報発信をしている 

3つ目：売れ行きの良い書籍の続編を出版しシリーズ化にする 

4つ目：オウンドメディアや SNSで自分のファン・見込み客を集める 

5つ目：書籍や媒体を通じて読者に役に立つ情報を無償で提供しあらゆるところで宣伝する 
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5 つの項目を挙げましたが、これらを全て網羅し実践する必要はありません。 

 

自分の得意分野で力を発揮し、自分ができることを継続して行う。 

 

わたしが一番お伝えたいのは、 

自分の本を楽しみに読んでくれるファンを 1人でもたくさん集めることです。 

 

このレポートは「キンドル本は見せ方が 9 割」というタイトルをつけていますが 

中身をおろそかにしてもよいという意味ではなく、キンドル本の中身は高品質であることは大前提です。 

 

しかし、いくら本が素晴らしくてもキンドルストアに置いておくだけでは本は売れません。 
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以前はキーワードで SEO 対策をすれば検索ページの上位表示が可能でしたが 

昨今の AI 生成の書籍やイラスト集・写真集が大量に出版されるようになると 

検索キーワードだけではなかなか上がらなくなってきています。 

 

だからこそ本を売るためには 

自ら行動して仲間を作り、宣伝して多くの人に自分の本を知ってもらうことが必要です。 

 

Kindle 出版界隈は AI の登場により大きく変わっています。 

しかし電子書籍業界自体はどんどん広がっていますので一般の人が印税を稼ぐことは十分可能です。 
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このレポートでは、直近のキンドル出版サポートの現場でわたしがお伝えしていることをまとめました。 

キンドル本を売るためにできることから実践してみてください。 

 

 

あなたのキンドル出版の成功を応援しています！ 

 

後藤あゆみ  
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